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Ata de Comissido Técnica Referente ao Julgamento da Proposta do Envelope “A”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Concorréncia - Edital n° 001/2022 - Técnica e Preco

No dia 31 de agosto de 2022, os membros da Comissdo Técnica, Silvana Sousa Boava e Luis
Antonio Schmidt, nomeados pela Portaria n°011/2022 e Aline Coppini, reuniram-se para
avaliacdo e julgamento das propostas técnicas apocrifas da empresa participante da licitagéo em
epigrafe, modalidade Concorréncia, tipo Técnica e Prego, cujo objeto cinge-se na contratacéo
de (uma) empresa especializada em publicidade e propaganda para prestar servigos, sob
demanda, ao Servigo Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo no Estado de S&o Paulo
(SESCOOP/SP), pelo periodo de 12 (doze) meses, incluindo o estudo, planejamento,
conceituagéo, concepgao, criagdo, execucdo interna, intermediacéo e superviséo da execugéo
externa de produtos de comunicagdo e publicidade, planejamento e execuc&o de agbes de
marketing, endomarketing e de divulgag&o institucional, monitoramento de imagem na midia em
geral e redes sociais, compra de midia, distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgagdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos, difundir ideias ou
informar o publico em geral, dentre outros, conforme condicdes e especificagdes constantes no
Termo de Referéncia e nos demais documentos inerentes a referida contratagéo. A Comisséo
Técnica recebeu da Comissdo de Licitacdo do Sescoop/SP os envelopes “A — VIA NAO
IDENTIFICADA DO PLANO DE COMUNICAGCAQ PUBLICITARIA” de 01 (uma) licitante e
procedeu a andlise e julgamento da proposta. Com base nos critérios amplamente divulgados
no edital de licitac&o, utilizando-se do melhor julgamento dentro das técnicas de comunicagéo e
publicidade, a Comissdo Técnica pontuou a licitante, conforme consta na tabela abaixo e no
detalhamento anexo com as respectivas justificativas (ANEXO 1).

Pontuagio
SUBITENS maxima LICITANTE A
de cada
guesito
Raciocinlo Bésico i0 9
Estratégia de Comunicacdo bl 23,5
{deia Criativa 25 23,5
Estratégla de Midia e Niio Midia 10 3
Penalidade {se houver} - 1]
NOTATECNICA {ENVELOPE A} 70 85
NOME DA AGENCIA [S6 serd conhecido apds a
abertura do Envelope "B"}

N&o havendo mais nada a registrar, lavrou-se a presente ata que segue assinada por todos o0s
integrantes da Comisséo Técnica.
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ANEXO 1 - Envelope A

Plano de Comunicagéo Publicitaria Apécrifo
Pontuagdo maxima dos subitens 1+2+3+4:70 pontos
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SUBITEM 1: "’“,‘“"‘iz e
subquesito
RACIOCINIO BASICO
a} Cenhecimento da histdria e da natureza institucional do
SESCOOP, suas atividades e principais linhas de produtos e
servigos, o contexto do cooperativismo, as instituigdes que 2 2
g representam o movimento no Brasil e suas caracteristicas
a mais signiﬁcativas para a comunicaco publicitaria.
g b} Aculdade de compreensio das fungdes e do papel do . 4
8 SESCOOP nos contextos social, politico e econdmico.
E ¢} Compreensio da extensado, qualidade e formas do g i
a refacionamento do SESCOOP com seus publicos. ¢
2 d} Compreensiio dos desafios e do problema de 2 2
v comunicagdo do SESCOOP a ser enfrentado.
e} Compreensio das necessidades de comunicagdo do 2 .
anunciante para enfrentar esses desafios ou problemas. )
Pontuacic obtida no subitem 1- RACIOCINIO BASICO] 10 g
SUBITEM 2: Pontuacio
maximado | LICITANTE A
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAD —
a} AadequagSoda estratégia de comunicagiio, do partide
tematico & doconceito propostos & naturezs e & qualificaclodo & 5
SESCOOF ¢ @ seuls) desafiols) ou problema(s], gersilisieou
especificos), de comunicacio.
b} Aconsisténcia ldgica e a pertinéncia da srgumentagic
apresentada em defesa da estratépgia de comunicagiio, do 5 5
§ partido tematico e do conceite propostos.
g ¢} Ariqueza de desdobramentos positivos doconceite 5 38
3 proposto para @ comunicacio do SESCOOF com os seus publicos. !
§ d} Aexsquibilidade da estratégia de comunicacio publicitdria
g proposts psra 3 solugio dois) desafiols) ou dols}problemals],
gerallisi e ou especificols), de comunicagBo do SESCOOP e n 5 5
g quslidade dos desdobramentos em agdes de comunicagiio
ins:g;nda @ digital.
&} Acapacidade de articular osconhecimentossobreo
snunciante, o mercade no qual se Insere, seuls)desafiofs}ou
problemals), geral{is}e ou especificols], de comunicagdo, seus 5 5
plblicos, o3 objetivos de comunicagdo definidos no briefinge a
verba disponivel.
Mmcioobﬁ&mn%emz—mmoﬁmdal 25 23,5
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Pontuagio
SR miximado | LICITANTE A
subguesite
IDEIA CRIATIVA
a) Asus adequagdo d estratégia decomunicagdo publicitdriz e
aos dessfios ou problemas, garais e/ou especificos, de 5 45
comunicagio do SESCOOP,
b} Amultiplicidade de interpretagies favordveis que comporta,
§ considerando os objetivos do SESCOCP & oz desdobramentos 5 a5
2, comunicativos que ensejs, conforme demonstrado nos )
3 exemplios de pagas € cu material apresantades.
?‘ ¢} Aabrangéncia dos segmentos de piblico contemplada por
5 essas interpretages, a sdequagio ao universe cultural do i g
g plblico-aive & a compatibilidade da linguagem utilizada nas #
pacas efou no material 30s melos & aos piblicos propostos.
§ d} Acriginalidade da combinagio dos elementosquea 4 2
constituem,
&) Sua pertinéncia &3 atividades do SESCOOP & 3 sus insergdo 3 3
nos contextos social, politico & econdmico.
f} Aexequibilidude dss pagas & 3 sus compatibilizacio aos 3 3
Meios Propostos.
Pontuacio obtida no subitem 3 - IDEIA CRIATIVA 25 235
SUBITEM &: Pontuacio
miximado] LICITANTE A
ESTRATEGIA DE MIDIA ENAC MIDIA m—
a} Conhacimento dos hibitos de comunicacio dos segmentos de
piiblice prioritdrios do SESCOOP & capacidade analitica . 5
evidenciada no estude desses hibitos & nas conciusdes N
oferecidas a formulagio da estratégia de midia.
g b} Coeréncis na integragio da estratégia de midia coms R n
2 estratégia de comunicagBo apresentada. - N
"?‘ ¢} Consisténcia do planc de midia fdistribuigSo das pegase/ou
§ do material @ 8 economicidade da aplicagdo da verba de midia ns 2 2
§ simulacio proposta.
b= d} Fartindncia, oportunidade e criatividade demonstradas so g »
* propor o use de recursos de comunicacdo prapries do SESCOCP,
i e} Inovagio, coeréncia, economicidede e conhecimento
demonstrados ac propor 3 utilizagdo e otimizagdo de mudias 2 W
segmentadas, alternativas, digitais @ de massa para atingiros “
obietivos de comunicaclo.
Pontuagio obtida no subitem 4 - ESTRATEGIA DEMIDIAENAOMIDIA] 10 g
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Quadro consolidado

Pontuacdo
SUBITENS maxima LICITANTE A
de cada
quesito
Raciocinio Basico 10 9
Estratégia de Comunicagdo 25 23,5
ideia Criativa 25 23,5
Estratégia de Midia e Ndo Midia 10 9
Penalidade {se houver) - 0
NOTA TECNICA [ENVELOPE A} 70 65
NOME DA AGENCIA {$6 serd conhecide apés a
abertura do Envelope "B"}

Justificativa das notas da licitante
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Conforme as regras explicitadas no item 9.2 do edital, a Comiss&o Técnica analisou a proposta
apocrifa (envelope A) e para cada um dos quesitos de julgamento foram observados os critérios
estabelecidos. A Comissao Técnica julgou a proposta com base nas informacgdes evidenciadas
pela agéncia licitante quanto ao cumprimento de cada critério, de acordo com a escala de
julgamento apresentada no item 9.3 do edital, que considera quatro niveis de proficiéncia e suas
descri¢cdes Unicas sobre a expectativa para cada nivel da escala, sendo:

ESCALA PARA JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

Niveis de Proficiéncia

Evidéncias quanto ao contetido apresentado

Escala de pontuagio

e Ndo atende ou atende minimamente aos critérios
e Apresenta qualidade muito abaixo do esperado

comunicagdo
e Apresenta evidéncias de inovagdo razoavelmente
expressivas

N3o N i - i ) De 0% a 30% da
NA Atende e O conceito ndo esta claro, ndo esta bem defendido ou REE ;0 do gritério
sugere leitura desfavoravel ao SESCOOP P ¢
e Apresenta informagdes imprecisas ou inconsistentes
e Atende parcialmente aos critérios do edital .
Atende i N 3 Acima de 30% até 60%
AP ; e Atende com padrdo de qualidade regular % i
Parcialmente L . L i da pontuacdo do critério
e Limita-se a repetir informagdes do briefing
e Atende aos critérios formais do edital com ressalvas
e Apresenta andlise pouco além do briefing
e O conceito apresentado expande as qualidades
AR Atende com positivas da marca SESCOOP Acima de 60% até 90%
Ressalvas e A estratégia é focada em resolver o problema de |da pontuagdo do critério
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e Atende plenamente aos critérios estabelecidos pelo
edital

e Atende ao objetivo do briefing, superando o padrao
estabelecido

e Apresenta analise consistente e extrapola as
informacgdes do edital e seus anexos

e Apresenta proposta para solucionar bem o problema
de comunicagdo

EX Atende com e Estabelece inovagdo efetiva para atendimento ao |Acima de 90% até 100%
Exceléncia problema de comunicagdo da pontuagdo do critério
e A estratégia apresentada é ousada e supera as
expectativas
e Apresenta dados relevantes inerentes ao SESCOOP e
ao cooperativismo no Brasil
o Estabelece novos padrées de atuacio efou
desempenho
e Apresenta conceito inovador, que cria posigdo tnica e
expande as qualidades positivas da marca SESCOOP
Licitante A

Quanto ao Raciocinio Basico: os conteudos apresentados pela licitante no atendimento aos
subquesitos “a”, “b” e “d” atendem no nivel de exceléncia; e os conteldos dos subquesitos “c” e
“e” atendem com ressalvas.

Quanto a Estratégia de Comunicagdo: os conteldos apresentados pela licitante no
atendimento aos subquesitos “a”, “b”, “d" e “e” atendem no nivel de exceléncia; e o contetdo do
subquesito “c” atende parcialmente.

Quanto a Ideia Criativa: os contelidos apresentados pela licitante no atendimento aos
subquesitos “a’, “b” e “c” atendem com ressalvas; e os contetidos dos subquesitos “d”, “e” e “f'
atendem no nivel de exceléncia.

Quanto a Estratégia de Midia e Ndo Midia: o conteldo apresentado pela licitante no
atendimento ao subquesito “a” atende parcialmente; e os contetidos dos subquesitos “b”, “c”, “d”
e “e” atendem no nivel de exceléncia.

Séo essas as justificativas de notas decorrentes da analise da Comissao Técnica.

SaoPaulo, 31 de agosto de 2022
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